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ZADAVACI BRIEF
Komunikaéni kampan CHYTRA VOLBA - 1. faze

. PREHLED ZADAVACICH DOKUMENTU
(dokumenty, ze kterych Cerpate)

Zadavaci brief

o Jde o tento dokument

o Zde jsou souhrnné informace pro vypracovani nabidky do vybérového fizeni
Vyzva

o Oficidlni vyzva k podani Zadosti o dotaci

o Ucast ve vyb&rovém Fizeni probiha formou Zadosti o dotaci

o Uhrada poskytnutych sluzeb vybrané agentury probé&hne formou dotace v rdmci programu
EFEKT Il. pro rok 2020

o Maximalni vyse dotace je 5,0 miliond K¢ bez DPH, pokud je agentura platce DPH a bude DPH u
zakazky uplatiiovat. (ostatni ¢astky ve ,Vyzvé“ — 10 mil. a 150 mil. se tykaji i dalSich projekt(i a
celého programu, tohoto vybérového fizeni se tedy tyka pouze ¢astka 5 milion().

o Tato dotace pokryva maximalné 90 % naklad( Zadatele. Zbylych 10 % musi Zadatel (agentura)
pokryt dofinancovanim projektu vlastnimi prostfedky, nebo prostiedky treti strany. Maximalni
celkova vyse rozpoctu je tedy 5 555 555,- K¢ bez DPH, z ¢ehozZ dotace pokryva 90 % (5 mil. bez
DPH) a zadatel dofinancuje 10 % (555 555,- K¢ bez DPH). Toto je tfeba zohlednit pfi
sestavovani navrhovaného rozpoctu.

Zakladni strategicky ramec kampané — samostatna ptiloha k vyzvé

o Dokument, ze kterého je tfeba strategicky vychdzet pfi pfipravé nabidky a nasledné pak i pfi
realizaci komunika¢ni kampané

o Dokument definuje zakladni predstavu o poptavané kampani. Konkrétni kreativni zpracovani
je jiz na budoucim dodavateli, ktery vzejde z tohoto vybérového fizeni. V zadavacim briefu nize
je uvedeno, které prvky je treba dodrzet/zachovat, které prvky je mozné upravovat, a které
prvky/oblasti poskytuji volny prostor pro kreativni zpracovani dodavatelem.

o Dokument je obecny pro celou nékolikaletou kampan. V tomto vybérovém fizeni je poptavana
pouze realizace prvni faze. Ne vSechny nastroje zminéné v dokumentu Zdkladni strategicky
rdmec kampané jsou pro tuto prvni fazi relevantni. Konkrétni pozadavky pro prvni fazi (tedy
pro toto vybérové fizeni) naleznete nize v tomto zadavacim briefu v kapitole PoZadované
plnéni.

. PREDMET ZADAVACIHO RiZENI

PFedmé&tem vybérového Fizeni je zajisténi komunikaéni kampané s ndzvem CHYTRA VOLBA na
podporu energetické Uspornosti.

Zakladni informace o zaméreni kampané, pozadi projektu, strategickém ramci a cilovych skupindch
naleznete v pfiloze Zakladni strategicky ramec kampané.

Konkrétni poZzadavky na realizaci kampané pak naleznete niZe v tomto zadavacim briefu v kapitole
Pozadované plnéni



ZAKLADNI HARMONOGRAM KAMPANE

Pfiprava kampané (kreativy, komunikacnich kandl( atd.)
Realizace kampané
Vyhodnoceni kampané, analyzy, reporting

POZADOVANE PLNENI

Poptavané sluzby ‘ Pozadované plnéni v ramci kampané
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3 mésice c¢ervenec — zari 2020
8 mésicl fijen 2020 — kvéten 2021
1 mésic cerven 2021

Pozadovany rozsah a podoba nabidky

Kreativa kampané

Konkrétni kreativa kampané
Klicové vizualy, graficky styl, zakladni claimy,
grafické prvky a guidelines pro jednotlivé kanaly

¢ Projektovy rozpocet za kreativni prace na
kampani

e Strucné nastinéni konceptu kampané

e Navrh klicového vizudlu

Webové stranky

Vytvoreni kampariového webu / landing-page
kampané

Mozno resit Upravou (podstrankou) webu chytra-
volba.cz, nebo samostatnym webem/microsite.
Wireframes, grafika, programovani, kddovani

+ Sprava webu, hosting, doména

o Projektovy rozpocet za webové reseni
e Popis zvoleného feseni a divody
(podstranka/vlastni web/microsite)

Public Relations

PR kampan, tvorba obsahu, media relations
Soustavnd komunikace s novinafi

Ptiprava témat, psani tiskovych zprav (cca 2
témata mésicné)

Komunikace se zpravodajskymi, ekonomickymi,
odbornymi i lifestylovymi médii.

Objem prace v rozsahu cca 45 hodin mésicné

e Navrh rozpoctu (mésicni fee)

e Stru€né nastinéni PR strategie

o Navrh tiskové zpravy pro lifestylova
média na téma 5 tipl na Usporu energie
v domacnosti. (neni nutno dodrzet
doslova, i zde je prostor pro kreativu
agentury)

Placené online PR,
popf. iDvertorial

Media budget — 160.000,- K¢

Pfiprava text( a grafickych material (infografiky,
vizualy, fotografie...)

Vedeni a sprava kampané

e Navrh rozpoctu (agenturni prace + media
budget 160 000,- K¢ bez DPH)

¢ Rozsah a podoba plnéni (dle daného
media budgetu). Navrh
feSeni/platformy/nastroje a odGvodnéni.

¢ Predpokladany zasah (reach / pocet
impresi...)

Socialni sité

Vybudovani a odladéni potfebnych profili na
socialnich sitich (pfedpoklada se jejich dalsi
vyuZiti v dalSich fazich kampané)

Sprava socialnich siti, tvorba obsahu,
copywritiing, grafické prace

Promovani obsahu, zajisténi dosahu prispévki
Vedeni kampané

Media budget na promovani postl — mési¢né
10.000,- K¢

e Navrh rozpoctu (agenturni prace + media
budget 10 000,- K¢ bez DPH)

e Zakladni social media strategie (které
kanaly pouzivat, jak pracovat
s obsahem...)

¢ 3 ukazkové posty pro Facebook (grafika +

copy)
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Produkce videfi

Tvorba spotll — 3 spoty pro online vyuziti

Videa by méla koncepci vychazet z popisu

v zakladnim strategickém ramci kampané (viz
priloha)

Vyuziti na socidlnich sitich i v rdmci kampani
(preroll videa)

Idea, scénaf, pfiprava, produkce, postprodukce

e Rozpocet na tvorbu 3 rdznych spotd
e Strucny popis rozsahu plnéni, navrhované

délky spotd, charakteru spot(
(hrané/animované/exteriér, interiér), a
témat spot0.

Navrh bodového scénaie pro 1 spot

Online video
kampan

Navrh, vystavba, vedeni, optimalizace a
vyhodnocovani online video kampani.

Media budget — 600.000,- K¢

Pfedpokladané kanaly (vhodné sloZeni kanall
mozno navrhnout): Facebook, YouTube, pre-roll
reklama na online portalech.

(1-2 miliony zhlédnuti pfi CPT 300 — 400 K¢)

Navrh rozpoctu (agenturni prace + media
budget 600 000,- K¢ bez DPH)

Struény navrh plnéni (vybér kanald,
rozdéleni media budgetu...)

KPI — pocet shlédnuti

Digitalni kampan

Bannerové kampané, Social Ads, GDN, S-klik,
Search, remarketing...

Media budget — 720.000,- K¢

Navrh, vystavba, vedeni, optimalizace a
vyhodnocovani online kampani.

Pfiprava banner( a obsahu - Grafika, copy,
content

Nastaveni a prace s Google Analytics na
kampanovém webu

Navrh rozpoctu (agenturni prace + media
budget 720 000,- K¢ bez DPH)

Strucny navrh plnéni (vybér kanalll a
nastrojll, predpokladané rozdéleni media
budgetu...)

KPI — pocet zobrazeni, pocet proklikl na
web

Medialni
partnerstvi

Partnerstvi s médii pro oblast SVJ

Partnerstvi s médii pro oblast SME

Partnerstvi s médii pro oblast obci a starost(
Celkovy mediabudget pro medidlni partnerstvi —
300.000,- K¢

Grafika, content, pfiprava obsahu

Vedeni a sprava kampané

Navrh rozpoctu (agenturni prace + media
budget 300 000,- K¢ bez DPH)

E-mailing
(obce/starostové)

Rozeslani e-mailingu na starosty obci — 4x/rok
Rozeslani minimalné na 6 000 kontaktl
Zajisténi nakupu databaze

Zajisténi nastroje na rozesilku

Priprava maill, grafika, obsah

Vedeni kampané

Navrh rozpoctu (agenturni prace + nakup
databaze + rozesilka)

Harmonogram a
celkovy rozpocet
projektu

e Celkovy rozpocet projektu

Navrh harmonogramu a ¢asového
rozloZeni jednotlivych nastrojd
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5. POVINNE PRVKY A PROSTOR PRO KREATIVITU A NAVRHY DODAVATELE

Co je nutné dodrzet a respektovat Kde je mozné navrhovat drobné;jsi Kde je zcela volny prostor pro navrh

zmény a upravy, za Ucelem co dodavatele

nejlepsiho sladéni celé kampané.
Nikoliv vSak zasadni zmény.

Nazev kampané CHYTRA VOLBA |e Logo kampané CHYTRA VOLBA e Grafika, kli¢ovy vizudl, graficky a
e Hlavni sdéleni kampané vizualni styl kampané, konkrétni
claimy, barevnost kampané

PREHLED DOKUMENTU K ODEVZDANI V RAMCI VYBEROVEHO RiZENi
(dokumenty, které predlozite)

Zadost o dotaci

o Oficidlni dokument — v rdmci portdlu https://isprofin.mfcr.cz/rispf.

o po elektronickém vyplnéni a podani nutno dorucit vytiSténou listinnou podobu podepsané
verze zadosti posStou nebo datovou schrankou — viz oddil ZpUsob dorucenti listinné podoby
zadosti

Priloha €.8 - Popis realizace projektu, harmonogram a rozpocet projektu (odevzddvd se pouze
elektronicky prostrednictvim portdlu https://isprofin.mfcr.cz/rispf)

o Vtomto dokumentu je tfeba uvést zakladni informace o navrhované kampani, zejména
celkovy rozpocet a jeho dil¢i hodnoty a harmonogram kampané (obdoba , kryciho listu®)

Vlastni podrobny navrh kampané (odevzddvd se pouze elektronicky, pozor na objem vklddanych
dokumentd, protoZe maximdlni objem vsech dokumenti u jedné Zadosti nesmi prekrocit 10MB)

o Dokument s podrobnym navrhem kampané vytvoreny dle poZadovaného plnéni (viz tabulka
vyse)

o Format — pfijatelnd je forma prezentace ulozend ve formatu pdf

o Kromé bodu vyplyvajicich z poZzadovaného plnéni musi navrh obsahovat také:

= Predstaveni a kvalifikace agentury a tymu
e formalné jde o ptilohu €. 24 — DolozZeni kvalifikace zadatele

Pfedstaveni agentury
Predstaveni konkrétnich ¢lent tymu, jejich zkusenosti a jejich role v tymu

e Hlavni Account manager (kli¢ovy kontakt pro zadavatele)
= 3 referencni projekty

o formalné jde o ptilohu €. 25 — DoloZeni zkuSenosti Zadatele

e zamérenim a rozsahem podobné poptavané komunikacni kampani

Pozn.: VySe zminéné dvé formalni prilohy 24 a 25 mohou tvofit jeden dokument v

ramci Vlastniho podrobného ndvrhu kampané

Dalsi formalni prilohy dle ,,Vyzvy” (odevzdava se pouze elektronicky prostfednictvim portalu
https://isprofin.mfcr.cz/rispf)

o 2 - Cestné prohladeni o zadani a zplisobu vyhodnoceni nabidek vefejné zakazky — pokud je
tato pfiloha relevantni (prosty scan dokumentu)
3 — Cestné prohlaseni o vyporadani viech zavazkl viici SR (prosty scan dokumentu)
6 — doklad o pravnim postaveni Zzadatele
19 — Cestné prohlaseni k podpore malého rozsahu (de minimis) (prosty scan dokumentu)
33 — Prohlaseni o uplatiovani odpoctu DPH (prosty scan dokumentu)
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ZPUSOB ODEVZDANI

Online prosttednictvim Jednotného dotacniho portdlu Ministerstva financi na adrese
https://isprofin.mfcr.cz/rispf.

Zadost o dotaci zaroven v listinné podobé postou & do datové schranky
Podrobnosti odevzdani v ptilozené ,Vyzvé“.

HARMONOGRAM VYBEROVEHO RIZEN{

Termin zverejnéni vyzvy: 27.5.2020
Termin odevzdani nabidek: 25. 6. 2020
Pfedpokladany zacatek spoluprace: ¢ervenec 2020

KONTAKT PRO PRIPADNE DOTAZY

Ing. Vladimir Sochor

obor energetické ucinnosti a Uspor
Ministerstvo priimyslu a obchodu
Na Frantisku 32

11015 Praha 1

E-mail: sochorv@mpo.cz
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